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NIBALのWeb制作について



Return on Investment

費用対効果
Speed

スピード

Strategy

戦略

NIBALのWeb制作の特徴・強み

© NIBAL INC.

NIBALのWeb制作における特徴

戦略・企画をデザインに落とし込む

Web制作には、戦略立案と内容への反映、継続的な改善が必要ですが、戦

略検討や制作に時間と費用がかかります。大企業であれば予算もあり、戦

略にかける時間が長くても、その後の効果が上がれば時間やコストをかけ

られますが、中小・ベンチャー企業ではこの取り組み方はうまくいきません。

NIBALのWeb制作は、達成したい目標をヒアリング・コンサルティングし、達

成に向けた戦略・企画を行った上で、デザインに落とし込んでいきます。



従来のWeb制作とNIBALのWeb制作の違い

従来型のWeb制作 NIBALのWeb制作

従来のWeb制作は、業界やサービスによって決まった内容に顧客のデザ

イン要望を加えて制作されていました。以前はWebサイトは

を果たしてい

ました。

主観的なかっ

こよさやおしゃれさを重視し、企業情報や名刺代わりの役割

コロナ禍を経て、BtoBでもWebの影響力が増しています。さらに、人口減

少・インフレで人材調達が困難になり、人材採用面でも魅力的なサイトが

必要になります。NIBALはビジネス成長を支援するWebサイト・マーケ

ティングを提供しています。

目的・目標 ターゲット 競合優位性

戦略に基づくWebサイトでビジネス成長に寄与主観的なサイト制作で作って満足してしまう

型化されたWebサイトクライアント

もっと今っぽく

イケてる感じに

この色使って

あそこの真似して

© NIBAL INC.



NIBALが提供する戦略とコンテンツ制作



Webサイトでビジネスゴールを達成するための戦略企画

サイトで叶えたい目標に応じてサイトの型をご提案します

01 コーポレートサイト

会社＝サービスとして紹介したい

04 オウンドメディア

サイトへの流入を増大させたい

05 ECサイト

Web上で商品を販売したい

02 サービスサイト

会社とは別にサービスを紹介したい

03 LP（ランディングページ）

特定の商品・サービスを紹介したい



Webサイトでビジネスゴールを達成するための戦略企画

01

コーポレートサイト

コーポレートサイトは、企業の情報がまとまったサイトです。集客目線で

コーポレートサイトを作成する場合は、基本的にはBtoB企業になります。

サイトの構成としては、次のようなページが必要となります。必要なページ

は展開するビジネス内容や集客経路により異なります。

コーポレートサイトを構成する要素

トップページ 特徴・強み 会社概要

サービス・機能 採用 事例

セミナー/イベント お知らせ ブログ

資料ダウンロード お問い合わせ

© NIBAL INC.



Webサイトでビジネスゴールを達成するための戦略企画

サービスサイトを構成する要素

トップページ サービス詳細ページ よくある質問

事例 お知らせ ブログ

セミナー/イベント 資料ダウンロード お問い合わせ

© NIBAL INC.

02

サービスサイト

サービスサイトは、商品/サービスの説明を行うサイトで、通常コーポレー

トサイトは別にあるか、サービスサイト内に会社概要のページを設置する

ことになります。企業＝該当サービスの販売の場合か、サービスを複数

持っていてコーポレートサイトと一緒にしてしまうと、説明が冗長的になっ

てしまう場合にサイトを分けることが多いです。



Webサイトでビジネスゴールを達成するための戦略企画

© NIBAL INC.

03

LP（ランディングページ）

LPは、ランディングページの略で、広告などからユーザーが訪問した際

に、商品やサービスの特徴を一目でわかりやすく伝える1ページのウェブ

ページです。コンバージョンを高めるためにデザインや内容が工夫されて

おり、ユーザーの関心を引き、行動を促すことを目的としています。



Webサイトでビジネスゴールを達成するための戦略企画

© NIBAL INC.

04

オウンドメディア

オウンドメディアは、自社の商品やサービスに関連する情報を発信する

ウェブサイトです。例えば、請求書管理サービスを提供している会社が、請

求書の管理に関する役立つ情報を掲載し、見込み顧客を引き寄せて自社

の商品の認知度を高めるといった使い方をします。サポートやマニュアル

を発信するサイトもあります。



Webサイトでビジネスゴールを達成するための戦略企画

© NIBAL INC.

05

ECサイト

ECサイトは、インターネットを通じて商品やサービスを購入できるウェブ

サイトです。多くの場合、商品一覧や詳細情報、カート機能、決済システム

などが備わっており、ユーザーが手軽にオンラインショッピングを楽しむ

ことができます。企業や個人の出店も可能で、幅広い商材が取り扱われて

います。



ユーザー心理を考えるコンテンツ制作

NIBALの強みは、

ユーザーを動かすコンテンツ作りです

NIBALは創業以来、多業界の顧客にコンテンツSEO支援を提供しています。コンテンツ
SEOは、商品やサービスに関連する検索ワードに対して役立つ情報を発信し、サイトへ
の流入を増加させる施策です。

例えば、請求書管理サービスを提供する企業が、請求書管理に関する記事を作成し、見
込み顧客を引き寄せるといった形です。

この施策では、検索ワードに求められる情報やターゲットのレベルに合わせた内容作
成が重要で、ユーザー行動や心理への深い理解が求められます。

創業より支援してきたコンテンツで人々を動かすというコアコンピタンスを生かし、Web
サイト制作でもユーザーが行動を起こすサイト制作を支援します。

© NIBAL INC.
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費用の考え方と集客支援
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コストパフォーマンスから考える費用

NIBALのWeb制作

例）製造業のコーポレートサイト

新規取引先、採用増加の施策検討背景の掘り起こし

実は新規取引先の増加が少なくなっていて採用人数

も紹介先が先細りしている課題感があり、ホームペー

ジを新しくすることで解決するのではと考えていた

� 製品資料をWebからダウンロードできるよう�

� 自社製品情報に関するページを作成しWebから

の検索者の集�

� 募集要項などの無機的な情報だけでなく先輩イン

タビューや様々な働き方ができることを伝える

依頼内容：会社のサイトが古くなっているので新しいデザインで作り直したい

© NIBAL INC.



コストパフォーマンスから考える費用

NIBALのWeb制作

例）製造業のコーポレートサイト

依頼内容：会社のサイトが古くなっているので新しいデザインで作り直したい

サイトマップ作成 コンテンツ検討

見積に入る前に、目的に合わせたサイト構成を検討

トップ

製品A 募集要項 資料A

製品B インタビュー 資料B

製品C 診断テスト 資料C

製品一覧 採用情報 資料ダウンロード

コンテンツ名 理由

資料ダウンロード 製品資料をWebからダウンロードできるように

製品一覧
自社製品情報に関するページを作成しWebから

の検索者の集客

インタビュー
募集要項などの無機的な情報だけでなく先輩イ

ンタビューや様々な働き方ができることを伝える

© NIBAL INC.
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±³²¸·では、目的ありきのWeb制作を行います。その目的を達成するための

Webマーケティングに関する施策の­®も必要に応じて実施します。

°¯­®施策は、最適なツールを用いて戦略に合わせることで効果を最大

化させるので、初期費用を抑えて効果が出れば、さらに再投資を行い、°¯

効果を最大化させるような設計・ご提案が可能です。



集客支援施策の一覧

広告運用・成果改善

01

広告運用による集客支援では基本的に今すぐ客向けの広告を実施します。

�� すぐに流入を作る特定キーワードでのリスティング広�

�� 店舗集客のための来店を成果とする広�

�� 既存顧客リストに基づく類似顧客探索広告

G go eo l

会計アプリ おすすめ

広告 example.com

会計アプリ FinSync

ビジネスの透明性を高める。

© NIBAL INC.



広告運用の効果

即時性

広告を配信した直後から顧客の反応が得られやすいため、

短期間で売上や問い合わせ数の増加が期待できます。

ターゲット精度

特定のキーワードやユーザー属性に基づいて広告を配信す

ることで、購入意欲の高い顧客層に的確にアプローチできま

す。

費用対効果

効果的なターゲティングと広告クリエイティブにより、広告費

用を効率的に使いながら高いコンバージョン率を達成でき

ます。

データ活用

広告運用の過程で得られるデータを分析することで、さらに

効果的な広告戦略を立案し、継続的に改善できます。

© NIBAL INC.

集客支援施策の一覧

広告運用・成果改善

01

広告運用による集客支援では基本的に今すぐ客向けの広告を実施します。

�� すぐに流入を作る特定キーワードでのリスティング広�

�� 店舗集客のための来店を成果とする広�

�� 既存顧客リストに基づく類似顧客探索広告



© NIBAL INC.

集客支援施策の一覧

広告運用・成果改善

01

広告運用による集客支援では基本的に今すぐ客向けの広告を実施します。

�� すぐに流入を作る特定キーワードでのリスティング広�

�� 店舗集客のための来店を成果とする広�

�� 既存顧客リストに基づく類似顧客探索広告

広告運用の例

検索広告（リスティング広告）

「京都 ホテル 予約」といった具体的なキーワードで検索する

ユーザーに対して、宿泊予約サイトの広告を表示します。

ディスプレイ広告

過去に商品ページを訪れたが購入に至らなかったユーザー

に対して、再度商品の広告を表示します。

SNS広告

特定のイベントに興味を持っているユーザーに対して、SNS

上でイベントの広告を配信します。

アフィリエイト広告

Webサイト・ブログ・SNSなどに商品やサービスのリンクを設

置する形式の広告です。



集客支援施策の一覧

G go eo l

近くの焼肉屋

匠の焼肉

営業中 閉店時間23:00

焼肉 龍火

営業中 閉店時間22:00

肉の楽園

営業中 閉店時間21:30

© NIBAL INC.

Googleビジネスプロフィール

02

地図検索、ローカル検索（「京都 整体」など）に対応するためのGoogleビジ

ネスプロフィールの作成から運用まで支援します。実際に運用により特定

キーワードでの掲載順位1位の事例もございます。



© NIBAL INC.

集客支援施策の一覧

Googleビジネスプロフィール

02

地図検索、ローカル検索（「京都 整体」など）に対応するためのGoogleビジ

ネスプロフィールの作成から運用まで支援します。実際に運用により特定

キーワードでの掲載順位1位の事例もございます。

Googleビジネスプロフィールの効果

地域ターゲティング

特定の地域や場所をターゲットにしたマーケティングを行う

際に有効です。

オンラインでの見つけやすさ

Google検索やGoogleマップでの表示が向上し、オンライン

上での認知度が向上します。

顧客とのコミュニケーション

ビジネスプロフィールを通じて、顧客とリアルタイムで情報を

共有し、コミュニケーションを図ることができます。

評価とレビューの管理

ユーザーからの評価やレビューを管理し、信頼性の高い情報

を提供することができます。



Googleビジネスプロフィールの例

検索結果の充実

Googleビジネスプロフィールを充実させることで、検索結果

に店舗情報や営業時間、口コミ評価が表示されます。

イベントやキャンペーンの宣伝

特定期間のセールやイベント情報を掲載し、オフラインだけ

でなくオンラインの顧客にアプローチします。

予約システムの導入

Googleビジネスプロフィールに予約システムを統合し、顧客

が簡単に予約を入れられるようにします。

評価とレビューの活用

高い評価やレビューを受けていることをビジネスプロフィー

ルに表示し、信頼性や満足度の高さをアピールできます。

© NIBAL INC.

集客支援施策の一覧

Googleビジネスプロフィール

02

地図検索、ローカル検索（「京都 整体」など）に対応するためのGoogleビジ

ネスプロフィールの作成から運用まで支援します。実際に運用により特定

キーワードでの掲載順位1位の事例もございます。



G go eo l

工程管理

example.com

工程管理とは？

この記事では、工程管理について...

example.com

工程管理の目的は？

工程管理とは製造工程に関わる...

example.com

工程管理の重要性を解説

工程管理は、モノづくりにおいて...
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集客支援施策の一覧

SEO対策

03

メインサイトでの基本的なSEO対策はWebサイト制作時に行います。メイン

サイトのターゲットキーワード以外で対策したいキーワードについてご提

案し、サイトコンテンツの追加、コンテンツSEOとして記事制作での顧客獲

得を支援します。詳しくはコンテンツSEOサービス資料をご確認ください。
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集客支援施策の一覧

SEO対策

03

メインサイトでの基本的なSEO対策はWebサイト制作時に行います。メイン

サイトのターゲットキーワード以外で対策したいキーワードについてご提

案し、サイトコンテンツの追加、コンテンツSEOとして記事制作での顧客獲

得を支援します。詳しくはコンテンツSEOサービス資料をご確認ください。

SEO対策の効果

オーガニック流入の増加

SEO対策により、検索エンジンからの自然な流入（オーガニッ

クトラフィック）が増加し、サイトへのアクセスが向上します。

信頼性と信用度の向上

上位表示されることで、ユーザーはサイトを信頼しやすくな

り、信用度が高まります。

競合他社との差別化

SEO最適化により、競合他社から目立つ存在となり、ブランド

認知や差別化を図ることができます。

ROIの向上

有益なトラフィックを獲得することで、コンバージョン率や売

上の向上につながり、ROIを高めることができます。
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集客支援施策の一覧

SEO対策

03

メインサイトでの基本的なSEO対策はWebサイト制作時に行います。メイン

サイトのターゲットキーワード以外で対策したいキーワードについてご提

案し、サイトコンテンツの追加、コンテンツSEOとして記事制作での顧客獲

得を支援します。詳しくはコンテンツSEOサービス資料をご確認ください。

SEO対策の例

コンテンツSEO

高品質でユーザーに価値のあるコンテンツを提供すること

で、検索エンジンの評価が向上し、上位表示が期待できます。

また、キーワードリサーチを行い、検索ボリュームの高いキー

ワードを含んだコンテンツを作成することで、ターゲットユー

ザーへのアプローチを強化します。

内部SEO

ウェブサイト内のリンク構造を最適化し、関連性の高いペー

ジ同士を結びつけることで、検索エンジンのクローラーが

ウェブサイトを効果的にインデックスするようにします。
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集客支援施策の一覧

LINE

04

公式LINEアカウントの運用を行い、顧客データの獲得、リピーター施策の

実施を行います。

LINEの効果

顧客とのリアルタイムコミュニケーション

顧客からの問い合わせや要望にリアルタイムで対応し、顧客

満足度を向上させます。

情報発信とプロモーション

新商品やキャンペーン情報を発信し、顧客の関心を引き付け

ることができます。

顧客獲得とフォローアップ

LINEユーザーをターゲットにしたプロモーションや、セール

スキャンペーンを通じて、顧客の獲得とフォローアップを行い

ます。

データ分析と改善

アカウント利用状況や顧客の反応を分析し、サービスやコン

テンツの改善につなげます。
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集客支援施策の一覧

LINE

04

公式LINEアカウントの運用を行い、顧客データの獲得、リピーター施策の

実施を行います。

LINEの効果

クーポンや特典の提供

LINE限定のクーポンや特典を配信し、ロイヤリティを高めま

す。例えば、LINE友だち限定の割引クーポンやプレゼント

キャンペーン。

予約・注文受付

予約や注文の受付をLINE上で行い、顧客の利便性を高めま

す。例えば、レストランの予約や商品の購入手続き。

カスタマーサポート

顧客からの問い合わせやトラブルに対応するためのカスタ

マーサポートを提供します。例えば、製品の使用方法や修理

の手続きなど。

アンケート・フィードバックの収集

顧客の意見やフィードバックを収集するためのアンケートを

配信し、サービスや商品の改善に役立てます。
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集客支援施策の一覧

SNS

05

SNS運用により、見込み顧客との接点構築、指名検索の増加を支援します。

SNSの効果

ブランド認知の向上

SNSを活用することで、ブランドや企業の認知度を向上させ

ることができます。

ターゲットユーザーへのアプローチ

SNS上でターゲットとなるユーザーに直接アプローチでき、

興味を引くコンテンツを提供することが可能です。

顧客との関係構築

ユーザーとの対話やコミュニケーションを通じて、顧客との

関係を構築し、忠誠度を高めることができます。

トラフィックとリードの増加

SNSからウェブサイトやLPへのリンクを提供することで、トラ

フィックを増やし、リード（見込み客）を獲得できます。
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集客支援施策の一覧

SNS

05

SNS運用により、見込み顧客との接点構築、指名検索の増加を支援します。

SNSの例

Instagram

ビジュアルコンテンツに特化したプラットフォームであり、

ファッション、美容、フード、旅行などの業界で特に人気があ

ります。魅力的な写真や動画を投稿し、製品やサービスの魅

力を伝えることができます。

X（旧Twitter）

リアルタイムでの情報発信やトレンドを追うことができるプ

ラットフォームであり、ニュースやイベントの速報性が高いで

す。また、ハッシュタグを活用して特定のキャンペーンやイベン

トを促進することも可能です。
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集客支援施策の一覧

YouTube

06

YouTubeアカウントの運用により、見込み顧客との接点構築、指名検索の

増加を支援します。

YouTubeの効果

視覚的でわかりやすいコンテンツの配信

動画形式で情報を提供するため、視聴者に直感的でわかり

やすいコンテンツを提供できます。

広範なユーザー層へのアプローチ

YouTubeは世界的に利用されており、広範囲なユーザー層

にアプローチできます。

ブランドの認知度向上

魅力的なコンテンツを提供することで、ブランドの認知度を

向上させることができます。

エンゲージメントの向上

コメントやシェアなどのインタラクションを通じて、ユーザー

とのエンゲージメントを高めることができます。
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集客支援施策の一覧

YouTube

06

YouTubeアカウントの運用により、見込み顧客との接点構築、指名検索の

増加を支援します。

YouTubeの例

商品・サービス紹介

新製品の魅力や特徴を伝えるプロモーションビデオを公開

し、商品のデザイン、機能、使い方などを分かりやすく紹介で

きます。

製品デモンストレーション

製品やサービスのデモンストレーション動画を公開し、製品

の機能や使い方をわかりやすく伝えることができます。

ハウツー・教育

専門知識やスキルを伝える動画を公開し、視聴者に価値ある

情報やスキルを提供することができます。

広告キャンペーン

YouTube広告を活用して、ターゲットユーザーに対して効果

的な広告を配信し、製品やサービスの認知度を高めることが

できます。
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集客支援施策の一覧

保守・運用

07

サイト経由でどれだけの目標達成ができているかをご確認いただけるよう

にします。

保守・運用の効果

安定性と信頼性の向上

サイトの保守・運用により、安定性が向上し、ユーザーからの

信頼を獲得します。

最新情報の提供

定期的な更新やコンテンツの追加により、ユーザーに最新情

報を提供し続けることができます。

SEOの向上

定期的なコンテンツ更新やサイトの最適化により、検索エン

ジンでのランキングを向上させることができます。
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集客支援施策の一覧

保守・運用

07

サイト経由でどれだけの目標達成ができているかをご確認いただけるよう

にします。

保守・運用の例

コンテンツ更新

定期的なブログ記事やニュース更新、製品情報の追加など、

サイトのコンテンツを常に最新の状態に保ちます。

セキュリティ対策

サイトのセキュリティを定期的にチェックし、不正アクセスや

攻撃から保護します。

アクセス解析と改善

Google Analyticsなどのツールを使用してサイトのアクセス

解析を行い、改善ポイントを把握し改善を行います。
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